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 تقنيات التسويق الرقمي  :العنوان

 أساسية :وحدة التعليم

 20 :المعامل              40 :عدد الأرصدة

 ساعات ثلاث  :الحجم الساعي الأسبوعي

  ونصف  ةساع: (بوععدد الساعات في الأسالمحاضرة )

  ونصف  ساعة: (عدد الساعات في الأسبوعأعمال توجيهية )

 / : (ععدد الساعات في الأسبوأعمال تطبيقية )

 

 

 

 
 

   (ب) محاضـــــرأستاذ  ،بن عيدة إيماند. :الاسم، اللقب، الرتبة

 43المكتب   :(، مكتبمدخلتحديد موقع المكتب ) 

   i_benaida@yahoo.com  :البريد الالكتروني

 0664.70.57.80  : رقم الهاتف

 )محاضرة + تطبيق(  T4القاعة 12:30 -09:30من  ربعاءالأ :توقيت الدرس ومكانه

                                

 

 

 SYLLABUS  المادة التعليمية  نهاجم

مادة التعليمية التعرف على ال  

التعليمية  مسؤول المادة  

 Les techniques du Marketing Digital           تقنيات التسويق الرقمي

1NPppppProfit 

mailto:i_benaida@yahoo.com
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  : (Pré requis)المكتسبات 

وجيببا التكنول، تكنولوجيببا ال علومبباا والتصببا  ،1 أساسببياا التسببوير الرق بب   :مب   طالب على دراية مسبقةةلا  كوني

 الحديثة.

 : مادة التعليميةلهدف العام للا
  .التحكم الجيد ف  مختلف التةنياا الرق ية ال ستخدمة مجا  التسوير ت كي  الطالب م 

 : ليها(وصول إأهداف التعلم )المهارات المراد ال

يببة الةيببال والتحليببل والحصببو  الع بب، ، وتببوفر نمكا     تس ح بتواصل فعا  مبب التعرف على أفضل الأدواا الت ✓

 على القيا اا الدقيةة لجعل خط التسوير الرق   أكثر فعالية.

سوير الرق   ف  تتق  ورؤية ال نافسي  على الأ تر ت م  خ،  القحث ع  الكل بباا أدواا التالت ك  م  استغ،    ✓

 الخاصة بيهم.الرئيسية لل نافسي  وتحليل حركة زياراا مواق  الويب 

 اتخاذ الخطواا ال،زمة لتحسي  محتوى موق  الويب الخاص. ✓

 ة ال وق .ا  زيار يةة لزوار ال وق  وسلوكهم ال تقاي  أثناجرا  ع لياا تحليل دقيةة وع ✓

 

 

 

 

 

 

 محركات البحث. مفاهيم أساسية حول التسويق الرقمي و المحور الأول

 الأداء. ليلات تحوأدو IA الذكاء الإصطناعي المحور الثاني 

 SEMتقنيات التسويق عبر  المحور الثالث

 SEO تقنيات التسويق عبر رابعالمحور ال

 . تقنيات التسويق بالمحتوى لخامس المحور ا

 AdW : rdsدفوع من إعلانات تخطيط وتحليل البحث الم المحور السادس 

   .بالعمولة والتسويق تقنيات إدارة العلاقات العامة الرقمية بع المحور السا

  فيروسي.والتسويق ال الاجتماعيتقنيات التسويق عبر مواقع التواصل  ثامن المحور ال

  ني وكتابة النصوص عبر الهاتف.تقنيات التسويق عبر البريد الإلكترو تاسع المحور ال

  تقنيات التسويق بالفيديو وعبر معرض الصور الفوتوغرافية. عاشر المحور ال

عليمية مادة التوصف ال  

ية مادة التعليممحتوى ال  
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 طبيعة الامتحان العلامة ة نسبة المئوي التقييم بال

60 % ئ  النها  متحانالا 20   

02 % جزئ  المتحان الا 4   

51 %   شاركةال 3 

50 % ( بحوث موجهة )أع ا   10   

فردي  شروع الال /  /   

 الأع ا  الج اعية )ض   فرير(  /  / 

 (Quizz)استجواب  /  /

15 %  (الغياب  /الحضور) اظقةال و 3 

(ها يد تحد يتم عناصر أخرى )    

 المجموع   100%
 

 

 

 

 
لموصى به: المرجع الأساسي ا    

Marketing 4.0: Moving 

from Traditional to 

Digital 

Philip Kotler, 

Hermawan Kartajaya, 

Iwan Setiawan 

John Wiley & Sons, Inc, 

Hoboken, New Jersey, USA, 

2017. 
 مراجع الدعم الإضافية:   

Digital Self-made Rémy Jupille 2022 

Le grand livre du 

Marketing Digital 

Rémy Marrone, Claire 

Gallic 

DUNOD, 2018 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 طرق التقييم 

 المصادر والمراجع 
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تاريخال  الأسبوع محتوى الدرس  
الأول  سبوعالأ  الأول  سبوعالأ محركات البحث. مفاهيم أساسية حول التسويق الرقمي و 

الثاني  سبوعالأ  الثاني  سبوعالأ   IA الذكاء الإصطناعي 

 الأسبوع الثالث  ء للذكاء الإصطناعي.الأدا ليلات تحأدو الأسبوع الثالث 

رابع الالأسبوع   رابع الوع ب الأس SEMتقنيات التسويق عبر  

 الأسبوع الخامس  SEO تقنيات التسويق عبر الأسبوع الخامس 

سادس الأسبوع ال  سادس الأسبوع ال . تقنيات التسويق بالمحتوى 

 : AdWدفوع من إعلانات تخطيط وتحليل البحث الم الأسبوع السابع 

rds 

 الأسبوع السابع 

ثامن الأسبوع ال  ثامن الأسبوع ال   .بالعمولة والتسويق تقنيات إدارة العلاقات العامة الرقمية 

تاسع الأسبوع ال  تاسع الأسبوع ال   .بالعمولة التسويقتقنيات  

لعاشر الأسبوع ا   الاجتماعيتقنيات التسويق عبر مواقع التواصل  

  فيروسي.والتسويق ال

 لعاشر الأسبوع ا 

حادي عشر الأسبوع ال حادي عشر الأسبوع ال   فيروسي.التسويق التقنيات    

ثاني عشر الأسبوع ال ني وكتابة النصوص  تقنيات التسويق عبر البريد الإلكترو 

   عبر الهاتف.

ثاني عشر الأسبوع ال  

عشر ثالث  الأسبوع ال تقنيات التسويق بالفيديو وعبر معرض الصور   

  الفوتوغرافية.

عشر ثالث  الأسبوع ال  

 

 

 :  أستاذ)ة( الأعمال الموجهـــة                                                الأستـــاذ)ة(  المحاضر)ة( :                    

 بن عيدة إيمان .د                                                           بن عيدة إيمان                                     د.      

 

 

 

 

 

 مرتقب الزمني ال المخطط
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السنةطلبة  ال نحن   علىرقمي  تسويقتخصص    التجارية العلوم  شعبة    ليسانسالثالثة    من  اطلعنا  أننا  نشهد    "  مقياسمنهاج    ، 

 إمضاءاتنا على ذلك:    يلي وعلى كيفية التقييم، وفيما  "تقنيات التسويق الرقمي

 

 


