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   العلوم التجارية :الشعبة              .(D06)العلوم التجارية علوم التسيير والعلوم الاقتصادية و :يدانالم

 1المستوى: ماستر                                                               سياحي وفندقي تسويق :التخصص

    2025  /2024 :السنة الجامعية                                                                S2   ثانيلا :السداسي
 

 

 

 

 

 2الكمية في التسويق   الأساليب :العنوان

 إستكشافية  :وحدة التعليم

 20 :المعامل              20 :عدد الأرصدة

 ساعات ثلاث  :الحجم الساعي الأسبوعي

 عن بعد ونصف  ساعة: (بوععدد الساعات في الأسالمحاضرة )

 ونصف   ساعة: (عدد الساعات في الأسبوعأعمال توجيهية )

 / : (ععدد الساعات في الأسبوأعمال تطبيقية )

 

 

 

 
 

   (ب) محاضـــــرأستاذ  ،بن عيدة إيماند. :الاسم، اللقب، الرتبة

 43المكتب   :(، مكتبمدخلتحديد موقع المكتب ) 

   i_benaida@yahoo.com  :البريد الالكتروني

 0664.70.57.80  : رقم الهاتف

  E-learningعبر منصة عن بعد   19.30 -18:00من  ربعاءالأ :توقيت الدرس ومكانه

 قاعة التطبيقات   12:30 – 11:00 من ثلاثاءال                              

 

 

 SYLLABUS  المادة التعليمية  نهاجم

مادة التعليمية التعرف على ال  

التعليمية  مسؤول المادة  

 Méthodes Quantitatives en Marketing   2الأساليب الكمية في التسويق  

1NPppppProfit 

mailto:i_benaida@yahoo.com
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  : (Pré requis)المكتسبات 

، 4الإحصةةا   ،3الإحصةةا ،  البحةةا العلمةةي  منهجيةةة،  1أساليب كمية في التسويق    :من  طالب على دراية مسبقةلا  كوني

 بحوث التسويق.

 : مادة التعليميةلهدف العام للا
   تطبيق مختلف النماذج الإحصائية المساعدة على تحليل البيانات التسويقية. تمكين الطالب من

 : ليها(وصول إأهداف التعلم )المهارات المراد ال

عن طريةةق برنةةامح الحةةصم الإحصةةائية  وتحليل وتفسير نتائجه هتنفيذ نموذج الإنحدار اللوجستي ومعرفة استخدامات ✓

SPSS. 

 .SPSSعن طريق برنامح الحصم الإحصائية   وتحليل وتفسير نتائجه هاستخداماتتنفيذ التحليل العاملي ومعرفة  ✓

عةةن طريةةق برنةةامح الحةةصم الإحصةةائية  وتحليل وتفسير نتائجه هتخداماتتنفيذ تحليل المركبات الأساسية ومعرفة اس ✓

SPSS. 

ح الحةةصم الإحصةةائية عةةن طريةةق برنةةام  وتحليل وتفسةةير نتائجةةه  هتنفيذ نموذج التحليل التمييصي ومعرفة استخدامات ✓

SPSS. 

لحةةصم الإحصةةائية عةةن طريةةق برنةةامح ا وتحليل وتفسةةير نتائجةةه هتنفيذ نموذج التحليل العنقودي ومعرفة استخدامات ✓

SPSS. 

 .AMOSوتحليل وتفسير نتائجه عن طريق ملحق الإحصائي  هتنفيذ نموذج المعدلات البنائية ومعرفة استخدامات

 

 

 

 . Logistic regression نموذج الإختيار المنفصل: التحليل اللوجستي المحور الأول 

 .Discriminant Analysis م السوق: التحليل التمييزيأدوات تقسي المحور الثاني 

 . Cluster Analysis السوق: التحليل العنقوديأدوات تقسيم  المحور الثالث

 .Factor Analysis التحليل العاملي رابع المحور ال

 . Principal Component Analysis  تحليل المركبات الأساسية لخامسالمحور ا

 . Structural Equation Models نموذج المعادلات البنائية المحور السادس

 

 

 

عليمية مادة التوصف ال  

مادة التعليمية محتوى ال  
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 طبيعة الامتحان العلامة التقييم بالنسبة المئوية 

60 % ئي النها  متحانالا 20   

52 %  50 جصئي المتحان الا   

06 % ( تمارين تطبيقيةموجهة )أعمال  12   

فردي مشروع الال /  /   

 الأعمال الجماعية )ضمن فريق(  /  / 

 (Quizz)استجواب  /  /

15 %  (الغياب  /الحضور) اظبةالمو 3 

(ها تحديد يتم عناصر أخرى )    

 المجموع   100%
 

 

 

 

 
لموصى به: المرجع الأساسي ا    

Marketing : une approche 

qualitative 

Alexandre Steyer, 

Amélie Clauzel, Pascale 

Quester. 

COLLECTION Sythex, 2005. 

 مراجع الدعم الإضافية:   

مج  التحليل الإحصائي بإستخدام برنا 

SPSS 

.2007الأكاديمية القاهرة: المكتبة  أسامة ربيع أمين سليمان   

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 طرق التقييم 

 المصادر والمراجع 



 Université Badji-Mokhtar. Annaba                                                                                عنابة –جامعة باجي مختار             
 م المالية العلو قسم                                                                   وعلوم التسييرالتجارية  ، العلوم الاقتصادية كلية

 

4 
 

 
 

 

تاريخال  الأسبوع محتوى الدرس  
الأول  سبوعالأ لتعرف على التحليل اللوجستي ومعرفة إستخداماته.ا   الأول  سبوعالأ 

الثاني  سبوعالأ طريق برنامح الحصم الإحصائية  عن  تنفيذ التحليل اللوجستي 

SPSS .  

 الثاني  سبوعالأ

 الأسبوع الثالث  قرا ة وتحليل وتفسير النتائح للتحليل اللوجستي.  الأسبوع الثالث 

رابع الالأسبوع  ، وتنفيذ  ومعرفة إستخداماته تمييصيالتحليل اللتعرف على ا 

عن طريق برنامح الحصم الإحصائية التحليل التمييصي  SPSS . 

 رابع الوع الأسب 

 الأسبوع الخامس  قرا ة وتحليل وتفسير النتائح للتحليل التميصي. الأسبوع الخامس 

سادس الأسبوع ال ، وتنفيذ  لتعرف على التحليل العنقودي ومعرفة إستخداماتها 

عن طريق برنامح الحصم  التحليل العنقودي وتفسير نتائجه  

 . SPSSالإحصائية 

 سادس الأسبوع ال

را ة وتحليل وتفسير النتائح للتحليل العنقودي.ق الأسبوع السابع   الأسبوع السابع  

ثامن الأسبوع ال ، وتنفيذ  لتعرف على التحليل العاملي ومعرفة إستخداماتها 

عن طريق برنامح الحصم  التحليل العاملي وتفسير نتائجه 

 . SPSSالإحصائية 

 ثامن الأسبوع ال

تاسع الأسبوع ال لتحليل العنقودي.قرا ة وتحليل وتفسير النتائح ل   تاسع الأسبوع ال 

لعاشر الأسبوع ا  لتعرف على التحليل المركبات الأساسية ومعرفة  ا 

، وتنفيذ التحليل المركبات الأساسية عن طريق إستخداماته

 SPSSبرنامح الحصم الإحصائية 

 لعاشر الأسبوع ا 

حادي عشر الأسبوع ال حادي عشر الأسبوع ال اسية.قرا ة وتحليل وتفسير النتائح لتحليل المركبات الأس   

ثاني عشر الأسبوع ال لتعرف على نموذج المعادلات البنائية ومعرفة ا 

، وتنفيذ التحليل المركبات الأساسية عن طريق إستخداماته

 AMOSالملحق الإحصائي 

ثاني عشر الأسبوع ال  

عشر ثالث  الأسبوع ال عشر ثالث  الأسبوع ال .لنموذج المعادلات البنائيةقرا ة وتحليل وتفسير النتائح    

 

 

 

 :  أستاذ)ة( الأعمال الموجهـــة                                                الأستـــاذ)ة(  المحاضر)ة( :                    

 بن عيدة إيمان . د                                                           بن عيدة إيمان                                     د.      

 

 مرتقب الزمني ال المخطط
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 مقياسمنهاج    ، نشهد أننا اطلعنا على سياحي وفندقي  تسويق تخصص    التجارية العلوم  شعبة    ماستر  لأولى ا   من السنة طلبة  النحن  

 إمضاءاتنا على ذلك:    يلي وعلى كيفية التقييم، وفيما  "2الأساليب الكمية في التسويق "

 


