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 ليسانس : الثانية ةالسن     (D06)التسيير علومو  والتجاريةالعلوم الاقتصادية  : يدانالم

 علوم تجارية : الفرع

    0205/ 0204 : السنة الجامعية                                  الرابع: السداسي
 

 

 

 2أساسيات التسويق  : العنوان
 ساسيةالأ : وحدة التعليم

     20   : المعامل              24:    عدد الأرصدة

  سا2.2 : الحجم الساعي الأسبوعي

 سا  5.2:  المحاضرة ) عدد الساعات في الأسبوع (

 سا  5:  أعمال توجيهية ) عدد الساعات في الأسبوع (

 /:  أعمال تطبيقية ) عدد الساعات في الأسبوع (

 

 
 

  -ب–محاضرة ة ، أستاذ عــفاف بــلعرج : الاسم، اللقب، الرتبة

      afef_belaaredj@yahoo.fr البريد الالكتروني :

  9المدرج سا   52.00  - سا 55.00على الساعة  الأربعاء يومالمحاضرة  : توقيت الدرس ومكانه

  7الفوج،ترجمة 7ة،القاعسا 9.00يوم الأربعاء على الساعة   الأعمال الموجهة:                             

  

 

                                              

في السداسي الثالث من السنة  1بعد ماكان الطالب قد درس مادة أساسيات التسويق  المكتسبات:
الثانية علوم تجارية وملم بجزء من أساسيات التسويق خاصة ما تعلق  بالتسويق وبيئة التسويق 

 وأسواق الأعمال وتقسيمها واستهدافها والمنتجات. وأسواق المستهلكين

 الهدف العام للمادة التعليمية:

تهدف التعريف بالمفاهيم الأساسية للتسويق والتطبيقات المختلفة المرتبطة به كأحد الوظائف الهامة في 

 .المؤسسة بما يشكل الإطار المفاهيمي لممارسة التسويق العلمي ومجالات تطبيقه العلمي

 

 )المهارات المراد الوصول إليها( : اف التعلمأهد

 .معرفة المفاهيم الأساسية للتسويق ومراحل تطوره 

 .معرفة عناصر المزيج التسويقي وأهميته في نجاح المنظمة 

 : SYLLABUS  المادة التعليمية  منهاج

مادة التعليميةالتعرف على ال  

التعليمية مسؤول المادة  

مادة التعليميةوصف ال  

 2ت التسويق ياأساس
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 .معرفة قرارات التسعير والتوزيع وسلسلة توريد القيمة 

 ق.معرفة عناصر المزيج الترويجي والتوجه التكنولوجي في ممارسة التسوي 

 

 
 

 إدارة العلامة التجاريةالمحور الأول:  -   

 التعبئة والتغليف وخصائص المنتجالمحور الثاني:   -

 قرارات التسعير: المحور الثالث -

 قرارات التوزيع: المحور الرابع -

 قنوات التوزيع وإدارة سلاسل العرض: المحور الخامس -

 المزيج الترويجي المحور السادس: -

 الإعلان والبيع الشخصي وتنشيط المبيعات والعلاقات العامة: سابعالمحور ال_

 التسويق المباشر والدعاية والنشر والمعارض: المحور الثامن_ 

 التسويق الالكتروني المحور التاسع:_ 

 التسويق الدولي والعالمي المحور العاشر:_ 

 : المسؤولية الاجتماعية وأخلاقيات التسويقالمحور الحادي عشر_ 

 

 

 
 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

 

 

 

 

 

                    طبيعة الامتحان           العلامة الوزن النسبي للتقييم

                                  امتحان 20 00%

         

 

 

 

00% 

 Quizz) جزئي )استجوابامتحان  2

)البحث :  أعمال موجهة -               -

                         أعمال تطبيقية - إعداد/إلقاء(     

فردي                      مشروع الال 7        

الأعمال الجماعية )ضمن فريق(    -        

                        خرجات ميدانية -        

 الغياب ( /الحضور ) المواظبة 0       

        ( عناصر أخرى ) المشاركة 2

                    المجموع                  20 500%        

مادة التعليميةمحتوى ال  

 طرق التقييم
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 عنوان المرجع المؤلف دار النشر و السنة

دار الفكر المريخ للنشر ،

7002الجامعي،الرياض،  
 أساسيات التسويق فيليب كوتلر

  

 
 مراجع الدعم الإضافية )إن وجدت(:

   

 عنوان المرجع  المؤلف دار النشر و السنة

لمسيرة للنشر والتوزيعدار ا مبادئ التسويق الحديث بين النظرية  زكريا عزام وآخرون 
 والتطبيق

 مبادئ التسويق  محمد صالح المؤذن .

 

 

 المحاضرات
 سياسة المنتج -

 التعبئة والتغليف-

   إدارة العلامة التجارية -

 قرارات التسعير   -

 قرارات التوزيع_ 

 سلاسل العرض_قنوات التوزيع وإدارة 

 المزيج الترويجي_ 

 الإعلان والبيع الشخصي وتنشيط المبيعات والعلاقات العامة_ 

 والمعارضالتسويق المباشر والدعاية والنشر _ 

 التسويق الالكتروني_

 مرتقبالزمني ال المخطط

 المصادر والمراجع
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    بلـعــرج عــفافد.: محــاضرالأستاذ ال      

                                                                            حياة  أستاذ الأعمال الموجهة: د بورناز 

 

 

 

 

 

 التسويق الدولي_ 

 المسؤولية الاجتماعية وأخلاقيات التسويق_ 
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  6الفوج إمضاء الطلبة
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 7الفوج 
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 8الفوج 
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 9الفوج 
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 01الفوج 
 

 

 

 

 

 


