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الخاتمة 
المراجع
الملاحق
كيفية كتابة وتوثيق المراجع
· المراجع:
1) الكتب: إسم الكاتب، (سنة النشر): عنوان الكتاب، الطبعة، دار النشر، مكان النشر.
· مثال: عليان ربحي مصطفى، (2009): أسس التسويق المعاصر، الطبعة الأولى، دار صفاء للنشر والتوزيع، عمان، الأردن.
· Livre : Nom de l’auteur, (Année) : titre du livre, édition, lieu d'édition.  
· Exemple : Philipe Kotler, Kevin Keller, Delphine Manceau et Bernard Dubois, (2009): Marketing Management, 13éme édition, Pearson Education, Paris, France. 
2) الرسائل الجامعية: إسم الباحث، (السنة): عنوان المذكرة أو الأطروحة، مذكرة أو أطروحة غير منشورة، إسم الكلية، إسم الجامعة، المدينة، البلد.
· مثال: فيصل فوزي، (2010): تداعيات فعالية الأسواق المالية في الدول الناشئة، أطروحة دكتوراه غير منشورة، كلية العلوم الاقتصادية وعلوم التسيير، جامعة باجي مختار- عنابة، الجزائر.
3) المجلات: إسم الباحث، (السنة): عنوان المقال، عنوان المجلة، العدد.
· مثال: يحياوي إلهام، عبد الصمد نجوى، (2012): أثر التحديات البيئية على الأداء التسويقي في المؤسسات الصناعية، دراسة حالة لشركة الاسمنت الجزائرية SCIMAT بباتنة، مجلة أداء المؤسسات الجزائرية، العدد الأول، جامعة قاصدي مرباح، ورقلة.
4) الملتقيات العلمية: إسم الباحث، (السنة): عنوان المقال، عنوان الملتقى العلمي، مكان إنعقاده وتاريخه.
· مثال: حمول طارق، بوشنافة أحمد، (2010): التأمين و دوره في دعم القدرات التنافسية للمؤسسة الصناعية وتحقيق متطلبات المنافسة الدولية والبيئية (الإشارة لحالة الجزائر)، الملتقى الدولي الرابع حول: المنافسة والاستراتيجيات التنافسية للمؤسسات الصناعية خارج قطاع المحروقات في الدول العربية، المنعقد يومي 9 و10 نوفمبر 2010،  كلية العلوم الإقتصادية وعلوم التسيير، جامعة حسيبة بن بوعلي، الشلف.
5) المواقع الإلكترونية الرسمية: 
· عنوان الموقع الإلكتروني الرسمي: تاريخ الإطلاع على الموقع الإلكتروني الرسمي.
· مثال: www.banquemondiale.org، 10/10/2013.
· التهميش: 
· نفس منهجية كتابة المراجع + الصفحة:

· الكتب: اسم الكاتب، عنوان الكتاب، الطبعة، دار النشر، مكان النشر، سنة النشر، الصفحة أو الصفحات.

· المذكرات: اسم الباحث، عنوان المذكرة، الجامعة، السنة الجامعية، الصفحة أو الصفحات.

· نفس الشيء بالنسبة للملتقيات العلمية + المجلات العلمية + مواقع الأنترنت.  
· تكتب عبارة: المصدر نفسه، رقم الصفحة أو أرقام الصفحات، عندما تتولى الإشارات إلى المصدر نفسه في الصفحة الواحدة، وفي حالة استعمال اللغة الأجنبية توضع عبارة Idem.  
· في حالة ما تم الإستعانة بمصدر مرة أخرى في صفحات أخرى موالية فيذكر: إسم الباحث، (السنة): إسم الكتاب أو المقال أو الأطروحة، المصدر سبق ذكره، رقم الصفحة أو الصفحات. وفي حالة إستعمال اللغة الأجنبية توضع عبارة Op. cit.
· طريقة تحرير البحث:
· يستخدم الخط من نوع Simplified Arabic، وحجم الحرف 14 للفقرات وحجم الحرف 16 للعناوين الرئيسية بلون أسود غامق Blod.
· تكون المسافة بين السطور 1.15. 
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