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	وصف المادة التعليمية

	المكتسبات
	Students requires  to engage in critical thinking and rational analysis to fully understand the subject matter. It builds upon knowledge acquired in prerequisite courses such as Introduction to Marketing, Marketing Strategies, and Information and Communication Technology.

	الهدف العام للمادة التعليمية
	Enable students to understand the importance of marketing and the role of information technology in marketing.

	أهداف التعلم (المهارات المراد الوصول إليها)
	· Present and explain the fundamental concepts of digital marketing, while preparing students to effectively use the internet and modern technologies in the field.
· Provide students with the essential knowledge of digital marketing.
· Equip students with practical skills that qualify them to work in the field of digital marketing.

	محتوى المادة التعليمية

	المحور الأول
	Basic Marketing Concepts

	المحور الثاني
	Introduction to Information Technology

	المحور الثالث
	Introduction to Digital Marketing

	المحور الرابع
	Online Market Analysis – Micro Level

	المحور الخامس
	Online Market Analysis - Macro Level

	المحور السادس
	Digital Marketing Strategy

	المحور السابع
		The Impact of Digital Media and Technology on the Marketing Mix

	المحور الثامن
	Additional Marketing Mix in the Digital Environment

	المحور التاسع
	Digital Marketing Mix for Attraction and Support

	طريقة التقييم 

	التقييم بالنسبة المئوية
	العلامة	
	الوزن النسبي للتقييم

	امتحان                                         
	20/20
	وزن المحاضرة
	60 %
	60 %

	امتحان جزئي             
	5
	20
	

وزن الأعمال الموجهة والتطبيقية
	40 %
	10 %

	أعمال موجهة (البحث : إعداد/إلقاء)     
	7
	
	
	
	14 %

	أعمال تطبيقية                                
	-
	
	
	
	-

	المشروع الفردي                             
	-
	
	
	
	-

	الأعمال الجماعية (ضمن فريق)          
	-
	
	
	
	-

	خرجات ميدانية                              
	-
	
	
	
	-

	المواظبة (الحضور / الغياب )
	6
	
	
	
	12 %

	عناصر أخرى ( المشاركة )               
	2
	
	
	
	% 04

	تدرس المادة في شكل محاضرات وأعمال موجهة/تطبيقية أو طبيعة تقييمها امتحان و مراقبة مستمرة يقاس معدل المادة بالوزن الترجيحي للمحاضرة والأعمال الموجهة:
	نقطة المحاضرة * 0.6 + نقطة الأعمال الموجهة/التطبيقية* 0.4=
	معدل المادة

	 (Note Ex * 0.6) + (Note Td * 0.4) =
	Moy.M




			 المصادر والمراجع 

	المرجع الأساسي الموصى به :

	عنوان المرجع
	المؤلف
	دار النشر و السنة

	[bookmark: _GoBack]Digital Marketing Strategy,
	Dave Chaffey, Fiona Ellis Chadwick,
	Implementation and practice, Sixth edition, pearson, 2016 

	مراجع الدعم الإضافية (إن وجدت): 

	1.	Charlesworth Alan, Absolute Essentials of Digital Marketing (Absolute Essentials of Business and Economics) 1st Edition, Routledge, 2020
2.Claire  Gallic  et Rémy Marrone (2020), Le Grand Livre du Marketing  Digital, Dunod, Paris.
3. Grégory Bressolles (2020),  Le Marketing  Digital, 3e édition, Dunod, Paris.


			 التوزيع الزمني المرتقب لبرنامج المادة 

	الأسبوع
	محتوى المحاضرة
	التاريخ

	Week 1
	Basic Marketing Concepts
	

	Week 2
	Introduction to Information Technology
	

	Week 3
	Introduction to Digital Marketing
	

	Week 4
	Online Market Analysis – Micro Level
	

	Week 5
	Online Market Analysis – Micro Level
	

	Week 6
	Online Market Analysis - Macro Level
	

	Week 7
	Online Market Analysis - Macro Level
	

	Week 8
	Digital Marketing Strategy
	

	Week 9
	Digital Marketing Strategy
	

	Week 10
	The Impact of Digital Media and Technology on the Marketing Mix
	

	Week 11
	The Impact of Digital Media and Technology on the Marketing Mix
	

	Week 12
	Additional Marketing Mix in the Digital Environment
	

	Week 13
	Digital Marketing Mix for Attraction and Support
	

	Week 14
	Digital Marketing Mix for Attraction and Support
	

	Week 15
	Midterm Exam
	

	
		
	Determined by the administration

	الأعمال الشخصية المقررة للمادة

	1. Clerical tasks, assignments, and the preparation of research papers related to digital marketing.
1. Regular preparation of reading cards for scientific articles, books, or book chapters within the scope of the course modules.
1. Translation and interpretation of subject-specific terminology.
1. Case study analysis focused on digital marketing practices and applications.


	مصادقات الهيئات الإدارية والبيداغوجية

	رئيس القسم
	مسؤول الميدان
	الأستاذ مسؤول المادة
	نائب العميد الملكف بالبيداغوجيا أو مدير الدراسات
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