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 التجاريةالعلوم  : الشعبة.  (D06)العلوم الاقتصادية و علوم التسيير و العلوم التجارية  : يدانالم

 سياحي وفندقي ســــــويــــــقت    : التخصص

 2024/0202 : السنة الجامعية                         و  ااسترالأ : السداسي
 

 

 

 

 

 السياحيالتسويق  : العنوان

 الأساسية   : وحدة التعليم

  20 : المعامل             22:    عدد الأرصدة

 ...........................................ساعات 3 : الحجم الساعي الأسبوعي

   .................................سا  :1:3:  المحاضرة ) عدد الساعات في الأسبوع (

 .............................سا  :1:3:  الساعات في الأسبوع (أعمال توجيهية ) عدد 

 .........................../..:  أعمال تطبيقية ) عدد الساعات في الأسبوع (

 

 

 

 
 

 -ب –حاضرة قسم مة ، أستاذ  برحايل هاجر : الاسم، اللقب، الرتبة

                            

   (..)رقم  : ، مكتب (تحديد موقع المكتب ) مدخل 

 hadjer.berrehail@gmail.com       : البريد الالكتروني

 /      : رقم الهاتف

 ترجمة 3بالقاعة  :13:3- :3:3:: على الساعة حد الا : توقيت الدرس ومكانه

                                       

 

 SYLLABUS  المادة التعليمية  منهاج

مادة التعليميةالتعرف على ال  

التعليمية مسؤول المادة  

 تسويق سياحي
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 :(Pré requis) المكتسبات 

تم التعرض  ، وهي اقاييسالإحصاء، و، ادخل للخدااتة في أساسيات التسويقيفترض أن يتحكم الطلب 

 .الليسانس اسار لها في

 

 مادة التعليمية : الهدف العام لل

لما لها ان أهمية في إستقطاب  السياحية والسوق  التسويق السياحياستيعاب افهوم الهدف العام هو 

 المزيج في والترويج التوزيع ،والتسعير ،منتجال ، والسياحي العرض مكوناتالسواح، بالإضافة ل

 . السياحي للتسويق )الممدد(الموسع التسويقي المزيج، بالإضافة إلى.السياحي التسويقي

ودورها في تلبية  السياحي التسويق بحوثكما يتعرف الطالب ان خلا  هذه المادة التعليمية إلى أهمية 

 السياحي التسويقالحديث للتسويق السياحي ألا وهو حاجات ورغبات السائح بالإضافة إلى التوجه 

 .الإلكتروني

  : )المهارات المراد الوصول إليها( أهداف التعلم

 .التسويق السياحياستيعاب طبيعة وافهوم  -

 . التعرف على السوق السياحية و أنواع السياحة -

 .احالتعرف على اكونات العرض السياحي الذي يلعب المحور الأساسي في جذب السي -

 . التعرف على اكونات المزيج التسويقي السياحي  -

 .بحوث التسويق السياحي  -

 .التعرف على افهوم التسويق السياحي الإلكتروني -

 
 

 

 السياحي للتسويق مدخل  :الأول المحور

 السياحية السوق  :الثاني المحور

 السياحي العرض مكونات  :الثالث المحور

 السياحي التسويقي المزيج في روالتسعي المنتج  الرابع: المحور

  السياحي التسويقي المزيج في والترويج التوزيع  :الخامس المحور

 السياحي للتسويق )الممدد(الموسع التسويقي المزيج  :السادس المحور

 الإلكتروني السياحي التسويق  :الثامن المحور السياحي التسويق بحوث  :السابع المحور

مادة التعليميةوصف ال  

يةمادة التعليممحتوى ال  
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 طبيعة الامتحان العلامة مئويةالتقييم بالنسبة ال

 ااتحان 20 02%

% 5.13 جزئيااتحان  22   

 أعما  اوجهة  

 أعما  تطبيقية  

فرديمشروع الال 02 .%3  

 الأعما  الجماعية )ضمن فريق(  

 (Quizz)استجواب   

% .200  الغياب ( /الحضور ) المواضبة 22 

( هاتحديدعناصر أخرى ) يتم     

 المجموع 40 %::1
 

 

 

 

 

 
 المرجع الأساسي الموصى به :  

 عنوان المرجع المؤلف دار النشر و السنة

دار الوراق للنشر 

0202والتوزيع، الأردن،  

التسويق السياحي )ادخل  حميد عبد النبي الطائي

 استراتيجي(
 

 

 

 مراجع الدعم الإضافية )إن وجدت(

  عنوان المرجع المؤلف دار النشر و السنة

ثائق ، قسنطينة ألفا للو 
7102 

سويق السياحيوالت نميةالت مصطفى يوسف كافي  
 

 

 

 

 

 

 طرق التقييم

 المصادر والمراجع
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تاريخال  الأسبوع محتوى الدرس 
 الأسبوع الأول طبيعة السياحة 13/10/2024

 الأسبوع الثاني التطور التاريخي للسياحة 20/10/2024

السياحي للتسويق مدخل 27/10/2024  الأسبوع الثالث 

ق السياحيةالسو 3/11/2024  الأسبوع الرابع 

 الأسبوع الخامس مكونات العرض السياحي 10/11/2024

 الأسبوع السادس  المنتج في المزيج التسويقي السياحي 17/11/2024

والتسعيرالتوزيع  24/11/2024  الأسبوع السابع 

 الاسبوع الثامن الترويج في المزيج التسويقي السياحي 1/12/2024

يج التسويقي الممدد للتسويق السياحيالمز 8/12/2024  الاسبوع التاسع 

 الأسبوع العاشر بحوث التسويق السياحي 15/12/2024

 الأسبوع الحادي عشر التسويق السياحي الإلكتروني 05/01/2025

 الأسبوع الثاني عشر مراجعة عامة 12/01/2025

  امتحان نهاية السداسي 

 - الامتحان الاستدراكي 

 

 : أستاذ)ة( الأعمال الموجهـــة                                              ـاذ)ة(  المحاضر)ة( :                    الأستــ

 برحايل هاجر   بـرحـايـل هـاجـر

 

 

 مرتقبالزمني ال المخطط
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، ، نشهد أننا اطلعنا على سياحي وفندقي تسويقتخصص  .علوم تجاريةشعبة  0ماستر  نحن طلبة الفوج من السنة

 و على كيفية التقييم ، و فيما يلي إمضاءاتنا  على ذلك :" تسويق سياحي"سمنهاج مقيا

 

 

 

 

 الإمضاء الإسم اللقب
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